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L’azienda realizza prodotti da forno surgelati
e anche snack salati per bar, alberghi e ristoranti

[l mestiere di rendere piu goloso il risveglio

In 3 anmi la societh ha registrato
un incremento del 62 per cento
del numero di pezz venduti

CarmelaMaietta

A colazione o al bar, in albergo o al
ristorante sono oltre 350mila le per-
sone che ogni glorno addentano 1
prodottida fornosurgelati della Dol-
claria Acquaviva che nel 2013 ha
messo sul mercato oltre 105 miliond
di pezl, facendo regisirare una cre-
seita in 3 anni pari al 62%. Di questa
strada costellata di successi accom-
pagnati naturalmente da uno sforzo
costante, uno dei 3 titolar dell"azen-
dit, Luigi Acquaviva, ne parlera con
gli studenti nell'ambito del progetto
di orientamento al lavoro "Studiare
l'impresa, I'impresa distudiare” per
dimostrare quanto possano portare
Inmann la passione e I'i

I ldm(Ili.‘lrrimpn.-sa.}.m,inhtﬁ,un
laboratorio di pasticoeria quello che
il capostipite degli Acquaviva, Ma-
rio, gestiva a Ottaviano: prodotti di
qualita, con il marchio della
napoletanitiy, apprezzati daun pub-
blico crescente di consumatori.

E allora, si dicono gli Acquaviva,
perché non allargare |'orizzonte?

Slamaonel 1979,

nascelaDolcla-
Lasede ra Acquaviva,
DaOttaviano 17 oSl
rﬂzm? innovazione e
iltrasloco altaqualiy”, co-
nella nuova me laboratorio
fabbrica artigianale per
in india la produzione
di Caserta

poletani surge-
- latidestinati

prattutto alle pasticcerie ¢ panifici
della zona. Da allora & un crescen-
do: coadiuvato dai 3 figlhi, Pierluigi,
Giuseppe e Marco, papa Mario sen-

za I."il[n!?il"ll: decide dinmldrt ulm'.

mento di prodotd che in quamita.
Con criteri rigorosi che diventano il
filo conduttore dell’azienda e che
vengono elencati come una sorta di
memorandum: «estrema attenzio-
ne alla qualita dei prodotti a partire
dal loro aspetto che & e sarh sempre
quello di una pasdceerla artigiana-
le, la selezione scrupolosa e quasi
maniacale delle miglior materie pri-
me, ancora allenzione al processi
produttivi che devono rdprodurre
tutte le fasi di un processo manifaru-
riero artigianales sia per i prodoti
dolciches:
Papa Mario aveva visto giusto, i
successodi vendite & immediato: ol
tre al settore Fomi e Pasticcerie si
spalancano e porte di Bar e Horeca
[cioé hoted, ristoranti e catering).
la struttura di Ottaviana non b
phl nel 2007, su un terreno di 27
site-

1979

Lastoria

Fondata nel 1979

da Mario Acquaviva
era un laboratorio
artigianale di croissant
e dolci tipici napoletani

350

| clienti

Sono pitl di 350mila

in totale le persone
che ogni giomo
consumano i prodotti
di Dolciaria Acquaviva

105

Gli affari

Dal 20104al 2013

i pezzi prodotti
s0N0 passati

da 65 milioni annui
a105 milioni (+62%)

87

| dipendenti

Sono 87 gli addetti
diretti dell’azienda
che diventano 350

se si contalarete
commerciale indiretta

alizza un nuovo stabilimento che
viene inaugurato nel 2009, Si fanno
lecosein grande, si utilizza latecno-
logia pitl avanzata con macchinari
proventent da tua Europa: 3 linee
produttive, elevad automatism, in-
terfacce, controlli rigorosl, Con il ri-
rorso, sisottolinea con forza, allemi-
glior risorse umane qualificate, «1
laboratorio di ricerca e sviluppo - s

= il flore

Latecnologia

Macchinari da tutta Europa: tre linee produttive
con automatismi, interfacce e controlli rigorosi

che adesso conta oltre 350 unita che
operanosu tutto il lerrtorio nazdona-
]L E grande i la varieta di prodoti

all'occhielloela sicurezza chelano-
stra offerta sia sempre all’avanguar-
iz in termin di qualith e di innova-
ziones,

E quatiro sono i punti cardine su
cui si fa leva: quahita d'eccellenza,
passione per la tradizione, innova-
wone continua, customer satisfic-
tion. Inquesta ottica lavorano 87 di-
pendenti diretti con il supporto di
una rete commerciale indiretta che

sul mercalo con gquesta
suddivisione: prima  colazione,
snack dolce, dessert, snack salato e
pane. Pii di 350 le tipologie di pro-
dotti che accompagnano nellarco
della glornata olre 350mila consu-
matori. Perla colazione del mattino,
oltre ai croissant proposti in diverse
versioni, ¢l imbarazzo della scelta
con una lunga diversificazione di
stoglie. E lunga & anche |a lista degli
snack dolci. Per i dessert, &l trionfo

si & andata sempre pit alk

‘
lcometti
Adestra, Pierluigi Acquaviva, uno dei

titelari della Dalciaria Acquaviva; sopra,

croissant in preparazions e la nuova
sede dell'aziendanapcletana

della napoletanita con pastiere di

grano, sfoglistelle ricce e frolle. Ma
anche sul salato ¢'é da shizarrir
in pratica per spuntini e aperitivi si
puo avere tutto quello che ocoome,
ipresi il pane e, naturalmente, la
nelle sue varianti,

T future? Sembra molto prossi-
mo con maggior investimenti in ri-
cerca e sviluppo, si fa l1]e;w.n'. peT

Il titolare
Acquaviva:
«Passione
innovazione
e tradizione»

L'orgoglio di essere napoletani. E
difareimp: Campania, Pier-
Tuigi Acquaviva, uno dei titolar
della Dolciaria Acquaviva, lo riba-
disce con forza.

Elo diri anche ai ragazsi che
partecipano al progetto di
arientamento al lavoro.
«Sicuramente: sono orgoglioso di
essere napoletano e del fatto che
slamo usciti a realizzare una
grande impresa: & da qui che
hisogna ripartire, anche se non &
facile, anche se, per tanti motivi,
occorre impegnars di pit per
raggiungere i propri obiettivi. Ma
occorre fare ogni sforzo per
restares,

Quale consiglio si pui dare ai
ragazzi che si avvicinano al
mondo dellavoro e che
vorrebbero fare impresa?
«lLacosa piit importante & avere
degli obienivi precisi: solo avendo
uno scopo da realizzare si
mettono in oo it gued
meccanismi psicologici necessari
ad andare avanti e acercare di
superare gl ostacoll che
sicuramente si troveranno sulla
propria strada. E, naturalmente,
occorre mettere nel conto che si
deve essere disponibili a fare
-smrlﬂu» "

stare al passo con le

mercato e anche maggmn investi- dxemnpinvislndl:-iiepamli
menti per comunicare la qu al daun laboratorio di pasticceria?
consumatore finale rhe. si pumua «MNoi vogliamo sottolineare che la
lizza, &«l'el no- Dolciaria Acquaviva é riuscita ad
stra value propositions, avere i suoi risultati grazie a un

£ APRODLA DME RISERVATA

filo conduttore che abbiarmo
avuto sempre ben presente e che
sl pud riassumere in passione,
innovazione e alta qualita: solo
con questi ingredienti & possibile
raggiungere gliobiettivi chesi
sono prefissatis.

Nom sonoammesse scorciatoie.
«Se s vuole fare impresa occorre
puntare sempre sulla qualith e
senza dimenticare gli
investimenti: la ricerca e
indispensabile se si vaole
fronteggiare bene la concorrenza.
Ese il prodotto pub avere anche
qu.iltheu:llexanwnmnm la
tradizio 1 riante b Hne
conto, i non abhiamomai
sottovalutatodl fatto che la
tradizione, opportunamente
abbinata all innovazione, possa
rappresentare un innegabile
vantaggios.
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Il Mattino ti offre
la possibilita di sfogliare
e leggere tutto
il giornale di domani
su Tablet, Smartphone
e Pc a partire
dalla mezzanotte.
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