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L’iniziativa promossa dall’Unione industriali
Un confronto che avvicina i ragazzi alle aziende

«Fare rete con 1 giovani, su internet e nel calcio»

L'azienda punta sui campioni
dello sport: Higuain, Hamsik
¢ Benitez nell'ultima campagna

Beatrice Ruocco

Giovani e telefonia un rapporto
forte, indispensabile, quasineces-
sario per i ragazzi
ca di nuove app, smartphone pii

denti dell'istituto tecnico Carso
alla Vodafone di Pozzuoli, accom-
pagnati dai docenti Anna Santoro
e Vito De Carlo e da Bruno Bisogr
dell'Unione i Letizi
Nassuato e Titti Gallucci, respon-
sabili rispettivamente media rela-
tions e marketing al Sud, partono
dai dati GFK Euriskn: sono quasi 7
milioni | ragazzi, dai 14 ai 25 ann
che utilizzano un cellulare, oltre
50% sceglie il mode].lu da solo an-
che se per la fi piil giovane nel
T0% dei casi viene acquistato dal
genitore. Diverse le tendenze co-
muni: tutti desiderano uno smar-
tphone, cambiano cellulare ogni
sono ricettivi alle nuove
tendenze e alle ultime innovazio-
ni. «Per questo Vodafone ha strut-

icalciatori Marek Hamsik, Gonza-
lo Higuain e l'allenatore Rafael Be-
nitez. Telefonia esport, due passio-
nicheaccomunanoi giovaniatut-

Gli studenti dell’istituto tecnico Caruso di Napoli
in visita alla sede di Pozzuoli della Vodafone

| giovani

Sono quasi 7 milioni i ragazzi dai 14 ai 25 anni
che usano un cellulare: il 50% lo sceglie da solo

L'iniziativa
«Invia un selfie
per diventare
protagonista
nella pubblicita»

«Hai la faccia da spot?s, Con que-
stoslogan a breve part
luta anteprima il lan
campagna Vodafone su
dei selfie, ultima moda tra i gio-
vani, cioé un autoscatto di se
stessi destinato ad essere oo
visosui propri profili come F
book, Instagram e qu
social network. Il selfie di solito &
un primo piano del viso o di un
dettaglio che sivaole pitio meno
valorizzare come bocea o occhi
sui quali ¢’é un lungo dibattito
ancheculturale: daglhi autoritrat-
ti dei pittori, ai selfie, passando
per chi con quello scatto vuole
testimoniare: io ci sono! La stra-
tegia di \':)d.'lf(:ne si tndut‘e da

cambiano le esigenze lI(l regio-
ne a leglt)ne e pert‘he occome

furatounasor- telelatitudini, ed entrambi funzio- avere la capacita di comunicare
ta di “osserva- nali I'una all'altra: gli smartpho- coni prop clienti utilizzando di-
I numeri torio” perma- ne, i tabletsono diventati strumen- verse forme di espressione. Un
InCampania ~ nente compo- ti di amplificazione per gli avver neche regolala connessione trale  zione del cliente - sotiolinea Tor- dialogo che su Napoli & sempre
500 paint ment sportivi e mezzi per avvici-  varie cintd italiane, un ampio spa-  natore. - Cosi come i Vodafone Sto- stato molto intenso grazie alle
tra d'i:'rg‘ni il i m_r[_r niamini del calcio ai pro-  zio f"im ‘Ji‘ m;_:cctm‘_m_ i ;“'ﬂ‘{‘m reSpecialist che lavorano nei pun- {lru.mcmse 1_rﬂ!_zi:'l[ﬁ'\'c sviluppate.
nelle  diverse pri tifosi. guardia, dove i cavi si articolano i vendita, persone dinamiche con o e, infatti, 8 pro-
e indiretti universiti Cosl, nella campagna parteno-  all'interno degli apparati, iragazzi 4 forte attitudine alla tecnolo- prioinapoletani a partecipare al
d'lwalia  attra- peasceltadaVodafone, laretetec-  ascoltano incuriositi la quantita di i s ial » di- concorse: «Hal la faccia da
perun i e = " = . gia. In Campania la nostra rete di - et
H 4 versoil proget- nologica diventa metaforicamen-  dati che attraversano queste reti. S rtivn 2 = ; spot?s che permette di diventare
investimento gy E . . g i :  stributiva & composta da 500 point A
4 ching b to “Play The tequella del campodicalcioevie-  La sede puteolana di Vodafone si tradirettieindiretti, peruninvest- protagonisti della campagna lo-
di 10 milioni Future” - spie- ne rappresentata dalla voglia di  sviluppa su vari edifici per una su- L cale assieme ai propri idoli del

ga Tini Galluc.

ci. - Testare le
idee, partecipare a progetti di
marketing da lanciare sul merca-
to, questo il loro coinvolgimento
in un vero laboratorio creativo
con lo scopo di favorire il pur

Napoli

A febbraio fatto qui
il primo test in Italia
della tecnologia

“far rete” da parte dei calciatori.
La visita aziendale a Pozzuoli,
punta all'vsservazione di diversi
settori, dopo marketing e vendite
passa alla struttura di rete ed i
ragazzi vengono accompagnati a
sitare la centrale di commutazio-

vadicirca 10mi-

perficie compless
lametriquadrati.

mentocomplessivo di circa 10 mi-
liomi di euro I'anno. Ogni negozio
perarmicchire 'espe-

«Siamo pitdi 700a lave 1
lediverse aree: commerciali, tech-
nology, customer operation e
staff, utti impegnatiin egual misu-
raa garantire la completa soddisfa-

rienza di acquisto, grazie a specifi-
claccorgimenti tecnologici, stilisti-
ciearchitettonicis,

ORIPROCUZONE RISERVATA

calcio.

«Con questo progetto voglia-
mocelebrare la citta di Napoliei
suoi abitanti rendendoli prota-
gonisti - spiegano dal marke-
ting. - Un evento che offrira ai na-
poletani I'opportur diven-
tare testimonial delle future cam-

- —p— o~ —_— " pagne locali di Vodafone. Un
che permgtte su 4@ “ $ concept di comunicazione mai
strategia di Vodafone sitra- | download in mobile - ato prima dal carattere for-

duce anche inun’attenzione parti- a velocita dOppia ente tecnologico e innovati-
colareai diversi territord. «Un dialo- rispetto ad i apoli sara la prima e unica
go che su Napoli & sempre stato Pe ©gg coinvolta in Italia, inseren-

molto intenso grazie alle numero-
se iniziative sviluppate - aggiunge
Mauro Tornatore, Direttore regio-
ne Sud. - A febbraio scorso abbia-
mao scelto Napoli per il primo test
in ltalia della tecnologia
LTE-Advanced. La prova, avvenu-
ta su rete 4G, ha permesso di rag-
giungere una velocith di connes-
sione di 250 Mbps in download,
pit1 del doppio rispetto alla veloci-
ta massima attualmente disponi

dosi nel percorso piin ampio di
valorizzazione del territorios. Ll
progetto avri una primafase do-
ve si raccoglieranno, in un sito
web creato ad utti | selfie
inviati dai clienti Vodafone che
saranno in gara per partecipare
allaseratafinale. Terminata la fa-
liex fina-
listi, i 3 protagonist della prossi-
ma campagna locale saranno
scelti dai napoletani stessi che li

bile sulle reti mobili italianes.
Sempre ad inizio anno 'azien-
da ha lanciato lasua nuova campa-
gna dedicata al territorio parteno-
peo di cui i primi testimonial sono

L'esperienza
Gli studenti e | professor dell'istiluto
tecnico Caruso e i dirigenti ed esperti
Vodafone nel corso della vistita alla
sede di Pozuoli del colossodelle tic

potranno votare nel corso di un

evento live che abbinera I'archi-

tettura con i volti della citta.
bea. ruo
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